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Il progetto di un consorzio pisano

Un brand ecologico
per rilanciare
il calzaturiero

PISA

Alessandro Petrini

mm Un brand eco-compabi-
le con un processo di filiera
certificato. L'obiettivo ésicu-
ramente ambiziosomanel di-
stretto calzaturiero del Val-
darno Inferiore song certi di
averlo gid raggiunto grazie
un progetto tutto toscano
portato avanti per due anni
da cinque aziende del terri-
torio. Tutto & nato dall’idea
diMassimo Pelagotti, titola-
re del calzaturificio Everyn
di Montopoli Valdarno, di
voler concentrare laricerca
su quei componenti di una
scarpa che possono anche
contribuire a migliorare la
calzata. Grazie aluisi & costi-
tuita una filiera produttiva
con due calzaturifici, Paltro
éil Maruska di Castelfranco
di Sotto, il suolificio Ars-
SuoladiMontopoli, il tacchi-
ficio Giorgio di San Roma-
noelaconceria Arteadi San-
ta Croce. Il passo decisivo

per la costituzione del pro-
getto Eco Ht Shoes & arriva-
toconun finanziamento del-
laRegione che ha permesso
diavviare una collaborazio-
ne didue anniconilaborato-
ri ArchadiPisa,la Scuolasu-
periore Sant’Annaeil dipar-
timento di chimica e chimi-
caindustriale dell'Universi-
tadiPisa.
«Indueannidilavorosiso-
no raggiunti due obiettivi -
spiega Andrea Corrado, re-
sponsabile marketing di Ht
Shoes -t innanzitutto un alto
grade di sviluppo tecnologi-
cosututtele componentidel-
la calzatura, come il tacco, il
soletto e le fodere. Per que-
sto la realizzazione del pro-
gettohaimportantiripercus-
sioniperildistretto della cal-
zatura perché favorira la dif-
fusione del know-how e
dell'esperienza alle nuova
generazioni di produttori,
stilisti, tecnici e tecnologici,

cheacausadell'esternalizza-
zione della produzione ver-
sol'estero registrancun calo
non solo dei costi ma anche
dellivellp qualitativos.

Ele scarpe promettono di
nonessere solamente como-
de ma anche di avere un'ele-
vataresistenzaall'invecchia-
mento, di essere batteriosta-
tiche e a prova di odore.
«L’altro valore aggiunto &
quellodellasostenibilitasot-
toil profilo ambientale -pro-
segue Corrado - la gestione
dell'intero programma & in-
fatti improntata a elevati
standard qualitativi ecologi-
cieambientaligrazie all'indi-
viduazione di materie pri-
me, processitecnologicie si-
stemi logistici che limitano
alminimo 'impatto con'am-
biente». Dalla fase di svilup-
poaquelladellacommercia-
lizzazione, orasistalavoran-
do all'ultimo passo. Per que-

Gruppi coinvolti. Il progetto
interessa tutta lafiliera
del settore cuoio-calzature

sto il marchio Eco Ht Shoes,
nato due annifaconil proget-
to, ha ormai completato il
proprio ciclo di vita quande
sonostati presentatiirisulta-
tifinali della ricerca. «Orale
aziende sono aperte anuove
collaborazioni - conclude
Corrado-intanto perdhagia
presovitaunanuovacompa-
gine sociale con un mrovo
brand, ancoratop secret, che
sard presentato ufficialmen-
teil4marzo aMilanoinocca-
sione del Micam 2012, lafiera
dellacalzatura. Inquell'occa-
sionesara presentatalacolle-
zione fall winter 2012-2013
mentre le scarpe arriveran-
no nelle vetrine dei negozi
ad agosto. Tutto rigorosa-
mente made in Tuscany».

& RIPRODUZIONE RISERVATA

1/1

Copyright (Il Sole 24 Ore CentroNord)
Riproduzione vietata


http://www.ilsole24ore.com

	Sole 24 Ore CentroNord (Il) N° 20111 - 308

